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VI.  PROJEKTBERICHTE
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Ehm, L. (2024). Social Commerce in der Weinbranche — Status Quo und Erfolgsfaktoren. Poster
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Janda, S. v., Ehm, L., Dolan, R., Wegmann-Herr, P., & Szolnoki, G., (2020). Assoziative
Wechselwirkungen zwischen Weingeschmack und Etikettendesign. Posterausstellung der HWG
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VIIl. VORTRAGE

2026 Trends im Weinkonsum — Welche MarketingmalBnahmen sind zielfiihrend? Vortrag auf den
79. Pfalzischen Weinbautagen, Neustadt a.d.W., 14.01.2026

2025 Weinkonsum der Generation Z: Konsumpréaferenzen und Marketingimplikationen. Vortrag auf
der 4th Conference on Market-Oriented Management (MOMC 2025), Minster, 23.09.2025.

2025 Weinkonsum der Gen Z: Wie kdnnen wir junge Erwachsene fir Wein und unsere Weinkultur
begeistern? Vortrag auf den 78. Pfalzischen Weinbautagen, Neustadt a.d.W., 15.01.2025.

2024 Erfolgreiche Weinvermarktung im ricklaufigen Markt: Potenziale — Chancen — Risiken, Vortrag
auf der BrauBeviale, Nirnberg, 27.11.2024, gemeinsam mit Janina Berizzi
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Cheers, Gen Z! So erreichst du die nachste Weingeneration, Vortrag auf dem 31.
WeinMarketingtag Rheinland-Pfalz, Neustadt a.d.W., 14.11.2024

Impulsvortrag zu Social Commerce in der Weinbranche, Vortrag bei den Tagen der offenen
Tur des DLR Rheinpfalz, Neustadt a.d.W., 31.08.2024

Social Commerce in der Weinbranche: Rahmenbedingungen und Erfolgsfaktoren, Vortrag auf
der 63. FDW-Arbeitstagung, Neustadt a.d.W., 26.06.2024

The Right Spirit — also for Wine? Kunden gewinnen mit innovativem Brandbuilding,
Moderation Diskussionsrunde im Rahmen des 5. DWI Forums Markt&Wein, Neustadt a.d.W.,
25.04.2024, gemeinsam mit Eliah Werner, Young Poets — The Good Wine Co. und Frederic
Karberg, Mack & Schihle AG

Sparen oder Investieren? Tipps zum erfolgreichen Marketing in Krisenzeiten, Vortrag auf den
66. Veitshochheimer Weinbautagen, Veitshdchheim, 27.02.2024

Kundenbindung — Social Media — Story Telling: Tipps zum erfolgreichen Marketing in einem
herausfordernden Marktumfeld, Vortrag auf den 77. Pfalzischen Weinbautagen, Neustadt
a.d.W.,, 15.01.2024.

Social Media Marketing: Was posten Best Practice Betriebe aus der Weinbranche und was
kdbnnen wir daraus lernen? Vortrag auf der 62. FDW-Arbeitstagung, Veitshochheim,
03.05.2023.

Social Media Marketing: Lernen von Best Practices und Social Media Pionieren der
Weinbranche, Vortrag im Rahmen des 4. DWI Forums Markt&Wein, Neustadt a.d.W.,,
27.04.2023

Social Media Pioniere und Innovatives Social Media Marketing — Einblicke und praktische
Tipps, Moderation Diskussionsrunde im Rahmen des 4. DWI Forums Markt&Wein, Neustadt
a.d.W.,, 27.04.2023, gemeinsam mit Julia Pieroth/Dreissigacker

Social Commerce: Promising New Sales Touchpoint for Wineries? Vortrag auf der 1. Market-
oriented Management Conference (MOMC22), Neustadt a.d.W., 13.10.2022

Touristische Vermarktung regionaler Produkte einfacher und attraktiver gestalten:
Konzeptentwicklung am Beispiel der Initiative #OpenDoorWein, Vortrag bei Vinissima Frauen
& Wein e.V., Bockenheim a. d. WeinstralRe / Pfalz, 26.07.2022

Die Bedeutung des Social Media Marketing in der deutschen Weinbranche: Strategie und
Umsetzung, Vortrag auf der 61. FDW Arbeitstagung, Freiburg, 19.05.2022

Weintourismus: Aktuelle Trends, Nachhaltigkeit und Kundenerwartungen, Vortrag beim 3.
DWI Forum Markt & Wein, Neustadt a. d. W., 28.04.2022, gemeinsam mit Gergely Szolnoki
und Maximilian Tafel

Weintourismus: Angebote in der Praxis nachhaltig und zielgruppenorientiert gestalten,
Moderation einer Diskussionsrunde beim DWI Forum Markt & Wein, Neustadt a. d. W,,
28.04.2022, gemeinsam mit Gergely Szolnoki und Maximilian Tafel

Die Social Media Nutzung deutscher Weinbaubetriebe, Vortrag und Diskussionsrunde in Form
eines ,Science Talk” organisiert durch den Weincampus Neustadt in Kooperation mit dem DLR
Rheinpfalz, virtuell, 22.02.2022, gemeinsam mit Monika Dumler

Virtuelle Weinprobe - der nachste Schritt im Online-Angebot, Vortrag auf den 75. Pfalzischen
Weinbautagen, Neustadt a.d.W./virtuell, 19.01.2022

Digitale Tools in Marketing & Vertrieb - Ansdtze zu einer erfolgreichen Digitalisierung der
Weinvermarktung, Vortrag im Rahmen der Beratertagung Weinbau - Onologie -
Weinmarketing der Dienstleistungszentren Landlicher Raum Rheinland-Pfalz, 14.07.2021
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Nachhaltigkeit gewinnbringend kommunizieren, Vortrag fir die weinbaulichen Berufsschiler
in Neustadt, virtuell, 10.06.2021

Die Nutzung von Sozialen Medien in deutschen Weinbaubetrieben: Aktuelle Entwicklungen
und Zukunftsperspektiven, Vortrag auf der 60. FDW Arbeitstagung, virtuell, 15.06.2021,
gemeinsam mit Monika Dumler

Teilnahme als Rednerin bei der Talkrunde zu ,Touchpoint Management”, 2. DWI Forum
Markt&Wein DIGITAL 2021, Neustadt a.d.W./virtuell, 22.04.2021

Instagram und Facebook als Shopping-Plattform nutzen: Entwicklungsperspektiven fur die
Pfalzischen Weinbaubetriebe, Vortrag auf den 74. Pfalzischen Weinbautagen, Neustadt
a.d.W./virtuell, 20.01.2021, gemeinsam mit Monika Dumler

Mehr als schdne Bilder und nette Stories: Instagram und Co. als Shopping-Plattform nutzen,
Vortrag im Rahmen des 27. WeinMarketingNovember Rheinland-Pfalz, virtuell, 17.11.2020,
gemeinsam mit Monika Dumler

Der erste Eindruck zdhlt: Wie beeinflusst das Etikett mein Geschmacksempfinden? - Ein
praktischer Selbstversuch, Workshop im Rahmen des 1. DWI Forums Markt & Wein, Neustadt
a.d.W., 11.04.2019, gemeinsam mit Sergej von Janda

Eine Chance flir die Pfalz: Organisatorische und strategische Neuausrichtung der
Weinwerbung, Vortrag auf den 72. Pfalzischen Weinbautagen, Neustadt a.d.W., 15.01.2019

Bereit fir die Zukunft? — Ansétze zu einer erfolgreichen Digitalisierung der Weinvermarktung.,
Vortrag auf den 71. Pfalzischen Weinbautagen, Neustadt a.d.W., 17.01.2018

PRESSEBERICHTERSTATTUNG & INTERVIEWS

Beitrag , Weinglter in den sozialen Medien: Wie geht erfolgreiches Onlinemarketing?” von
Stefanie Brunner in Die Rheinpfalz, 09.08.2024

Beitrag ,Streit um Pfalzer Weinkonigin: Was sagt eine Marketingexpertin dazu?“ von Bettina
Blum in SWR Aktuell, 06.08.2024, verflgbar Uber: https://www.swr.de/swraktuell/rheinland-
pfalz/ludwigshafen/wissenschaftlerin-von-weincampus-in-neustadt-zur-debatte-
weinbotschafter-loesen-weinkoeniginnen-ab-100.html

Interview in Nachrichtensendung SWR Aktuell zum Thema ,Streit um Pfilzer Weinkdénigin®,
ausgestrahlt am 06.08. 2024

Interview mit Thilo Knott WeinlLetter #86: Sind Sommerweine ein Erfolg? Mit 5 Tipps aus
Deutschland und Italien, 28.07.2024, verfligbar Uber:
https://steadyhg.com/en/weinletter/posts/2e6ab82b-bc72-4828-bc17-e896823¢30a9

Beitrag Uber Prasentation auf den 66. Veitshochheimer Weinbautagen, 19.03.2024, verflgbar
Uber: https://www.rebeundwein.de/article-7879963-5479/motiviert-durch-die-
herausforderungen-unserer-zeit-.html|

Beitrag Uber ,Erasmus-Kooperation zwischen dem Weincampus Neustadt und der IMC
Fachhochschule Krems” von Aline Wyrwich in Spektrum, 6/2023, 80-81.

Beitrag Uber ,Forum Markt & Wein 2023.“ von Kirsten Gerling in Spektrum, 6/2023, 83.

Interview mit Thilo Knott WeinLetter #25: Die Wein-Trends 2022, Teil 1, 06.01.2022, verfligbar
Uber https://steadyhg.com/de/weinletter/posts/8f87500f-6f61-4e04-9867-224d2c03d7e8

Beitrag Uber Lehrkooperationsprojekt ,Virtuelle Weinmacher” von Wolfgang Kreilinger in Die
Rheinpfalz, 29.07.2019
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2018

2018

2018

2025

2025
2024
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Xl.

Beitrag Uber Lehrkooperationsprojekt ,,Mit Wein gegen den Leerstand - Neue Konzepte fir
ungenutzte Gewerbeflachen im Klemmhof und fiir Hduschen am Juliusplatz — Kooperation mit
Studierenden des Weincampus” von Sonja Hoffmann in Die Rheinpfalz, 03.05.2019

Beitrag Uber Lehrkooperationsprojekt , Studierende prasentieren ihre [deen” in Die Rheinpfalz
Land-Magazin, 27/2018, 04.07.2018

Beitrag Uber Lehrkooperationsprojekt ,Mal das Weinfest studieren” in Die Rheinpfalz,
15.05.2018

,Drei Fragen an ... Prof. Dr. Laura Ehm, Weincampus Neustadt” in Der Deutsche Weinbau,
10/2018, 11.05.2018

Beitrag Uber Lehrkooperationsprojekt ,Studenten helfen Maikammer” von Jennifer Back in
Die Rheinpfalz, 09.05.2018

Berichterstattung tber den Vortrag auf den 71. Pfalzischen Weinbautagen , Weintrinken im
virtuellen Weinberg”, 17.01.2018 in

e Welt Online: https://www.welt.de/regionales/rheinland-pfalz-
saarland/article172589070/Weintrinken-im-virtuellen-Weinberg.html

e Siiddeutsche Zeitung Online:
https://www.sueddeutsche.de/service/internet-neustadt-an-der-
weinstrasse-weintrinken-im-virtuellen-weinberg-dpa.urn-newsml-dpa-
com-20090101-180117-99-679370

e RNF.de: https://www.rnf.de/neustadt-weintrinken-im-virtuellen-weinberg-
163934/

GUTACHTERTATIGKEITEN

Erstellung von zwei Gutachten flir Konferenzbeitrage fir AWBR2026, eingereicht am
30.08.2025

Gutachten fur Journal of Retailing and Consumer Services, eingereicht am 11.03.2025

Erstellung von zwei Gutachten fir Konferenzbeitrdge fir die 6. Culinary and Wine Tourism
Conference (CWTC24), May 22-25 2024, Krems/Austria, eingereicht am 03.01.2024

Gutachten fur Journal of Retailing and Consumer Services, eingereicht am 21.10.2021

MITGLIEDSCHAFTEN UND SONSTIGE FUNKTIONEN

2024-2025 Mitglied im Wissenschaftsbeirat des 65. Internationalen DWV-Kongresses 2025

2024 Mitglied im Scientific Committe und Session Chair “Digital Influence & Virtual
Experiences” bei der 6. Culinary and Wine Tourism Conference (CWTC24), May 22-
25 2024, Krems/Austria

Seit 2023 Organisation der Vergabe des Friedrich-Gennheimer-Preises der HWG Lu und der
Haniel Stiftung

Seit 2023 Griundungsmitglied und Schatzmeisterin beim Verein zur Férderung der Forschung
zur marktorientierten Unternehmensfiihrung e.V., Mannheim

2022 Organisation der 1. Conference on Market-oriented Management (MOMC22), 13.-

14.10.2022, Neustadt a.d.W. mit 30 Teilnehmern, Vortrage zu aktuellen Marketing-
Forschungsprojekten von nationalen und internationalen Forschern
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Seit 2022 Mitglied bei Vinissima Frauen & Wein e.V.
Seit 2019 Mitglied beim Forschungsring Deutscher Weinbau e.V. (FDW), Arbeitskreis V

Betriebs- und Marktwirtschaft
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