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Nachhaltigkeit ist nicht nur bei 6kologischer Betriebsfihrung relevant -

WelcheBedeutung haben die-$aulen von Nachhaltigkeit fur Ihren Betrieb?

Okologische Nachhaltigkeit Soziale Nachhaltigkeit Okonomische Nachhaltigkeit

Konventionell / Keine Ausrichtung (n=53 - 19%)  m Integriert / Kontrolliert umweltschonend (n=132 - 46%)
m Okologisch / Bio-dynamisch / Nachhaltig (n=99 - 35%)
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I. Internationales PIWI Symposiug22. Juni 2028 Prof. Dr. Marc Drel3ler



Mehr als 10 Jahre empirische Forschung zu nachhaltigem
Unternehmertum in der Weinwirtschatft
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wFForschungsansatzeu nachhaltigem Unternehmertum am Weincampus Neustadt

Strategie und Innovationspanel
seit2012

Erfolgsfaktoren und strategische Pfade in der Weinbranche

STRATEGIE PANEL
(Online Befragung in der Weinwirtschaft iiber Strategie,
Innovation, Nachhaltigkeit - alle 2 Jahre seit 2012)

Strukturelle Daten
(Region, Alter, Organisationsform, Gréfle, Produktivitat,
Geschiftsmodel, Preis- / Vetriebsstruktur)

Umweltwahrnehmung
(Herausforderungen der Weinwirtschaft,
brancheniibergreifende Analyse, Spezifika Weinjahre)

Industrietibergreifende
Vergleiche

Strategische Positionierung
(Generische Strategie, Strategiecluster, strategische
Mafinahmen — Planung versus Realisierung)

Cluster Analyse der
deutschen Weinwirtschaft

Innovationsausrichtung
(Innovationsportfolio, kundenzentrierte vs.
prozessorientierte Innovation, Innovationseinschatzung)

Inside-Out

Erfolgsfaktorenanalysen

Nachhaltigkeitsausrichtung
(6kolgische Ausrichtung, strategische Bedeutung von
Nachhaltigkeit, Nachhaltigkeitsmafinahmen)

Langzeitstudien

Erfolgsbeurteilung und Erfolgsfaktoren
Eigeneinschitzung(qualitative und quantitative
Dimension, Unternehmertum, Wachstumsambitionen)
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Nachhaltiges Vertriebsund Hypotheses
. . . + The relevant levers to increase profitability are:
Innovationsmanagement in der Weinbranche S Seaminatiiny et

+ Sales competence
- Strategic management
- Professional innovation management

« The retail industry will require sustainably produced products from their
suppliers

« Foreign wineries position themselves through sustainability which
German wineries are lagging to do so

C2 NA OKdzy YVidiAtiNRE 2 Sl U «a

- Ertragliche Produktivitat

Se It 2 0 l 9 - Inputvergleich
- Bearbeitungsschritte und entsprechender Aufwand

. . . - Bearbeitungsintensitat und resultierender Aufwand sowie
Strategi sche Chancdriwis Nachhaltigkeftsimplikationen
- Behandlungsaktivititen
- Vergleich verwendeter Betriebsmittel
- Arbeitswirtschaftliche Aspekte
- Nachhaltigkeitsevaluation

Forschungsprojektx 9 L
nachhaltigerWein BaWid
seit 2021

VermarktungPiwigNachhaltigkeit Nachhaltige Markt, Kunde

Steuerung und Argumente

" Baden-Wurttemberg
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Mehr als 10 Jahre empirische Forschung zu nachhaltigem
Unternehmertum in der Weinwirtschatft

wFForschungsansatzeu nachhaltigem Unternehmertum am Weincampus Neustadt

utb.

einbranch

Nachhaltiges
Unternehmertum

Industr
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Projekt Website Peronospora-Befall 2021
PIWI Anlae Neustadt, unbehandelte Kontrollen (J Bogs)

qabernet S%\/’ gnon

N "

satin Noir _ ;I-T, \ Sauvignac';'
(Rpv3-1) (Rpv12/Rpv3-1)
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WISSENERFAHRLINGRASSION

Welche Ergebnisse resultierten aus den Experteninterviews? o®

WEINCAMPUS NEUSTADT

Zufriedenheit Weinguter mit PIWI Wettbewerbsfahigkeit von PIWI

a Vermarktung = gut

m ist da - muss sich aber noch entwickeln
m schlecht
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Handfeste Argumente durch empirische Forschung: neben deutlicher ,ﬁ@

«L

Kostensenkungen auch Ertragssteigerung und daher Profitabilitatshebel « NEUSTAOT

A Datenbasierte Erhebung von Pflanzenschutzmafnahmen (15-Hektar-Weingut,
biologische Bewirtschaftung)

035€

0,30 €

025€

0,20€

015€

010€

0,05€

0,00 €

944 €/ha 12.000
984 €/ha 10.000 _
Vergleich
8.000
CalardiBlanc zu Weil3burgunder
6.000
A Kosteno € k-88%0
4.000
522 €/ha A Arbeitszeit (h/ha)68%
- 435 €/ha 2,000
] A Ertrag (kg/ha) + 270
0
Weiltburgunder Riesling Souvignier Gris Calardis Blanc
Arbeitskosten/kg Maschinenkosten/kg =mPSM-Kosten/kg —Ertrag (kg/ha)
Erhebungen in 4 Betrieben fir zwei Jahre
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PiWisind eine innovativial3inahme zur 6kologischen Nachhaltigkeit,

aber die okonomischen Aspekte sind ebenslevant @@

Strategiepanel Neu&kebsorten Piwi) ¢ Beispiel einer strategischen Innovationsentscheidung

13 %
Kundenge
19 % winnung
Reaktion bindung

3 Die Halfte aller Betriebe ist Ubszugt, dass
Neue Rebsorten zur Umweltentlastung
beitragen konnen.

3 Ein Drittel der Betriebe sieht Riwiseine
grol3e Chance zur betrieblichen Optimierung
(Kosten, Risiken und Prozesse).

3 Nur jeder 8te Betrieb glaubt, dagswisder
Kundengewinnung unébindung dienlich

\Sind. /

Anteil der Betriebe (%), die dem genannten Vorteil Porisvoll zustimmen

Entlastung der
Umwelt
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Wichtigkeit und Umsetzbarkeit von Instrumenten in der Weinerzeugung @

2
Ot xperten JWZG
1 Handel A . A
Kellerer @
i . o Handel P
; ; g ellerei
i 2 b ¢ B ] Experten ?
) |
’ WZG
v ® © gt
\ -1
Exgerten
_ Morsch, Ehm,
: % | Dressler, Fischer
elleres Der Deutsche
— -2 Weinbau 2025
m Effizienzsteigerung durch moderne Technik, Digitalisierung & Kl A Verstarkter PIWI Anbau |
e \erstarkte Produktion von alkoholfreiem Wein ® AgriPV- Anlagen parallel zum Weinbau
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Etablierung von Innovation: gewinnende Nachfolger

uBeispielc Handelsexneriment und Nachfolgeprodukte

@
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CABERNET BLANC

s TROCHER - PFALZ

%/
/Jn. 4%
A
% 4 e e
e [l

REWE Cabernet Blanc
Marz 2021
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Die Pionier-Rebsorte Cabernet Blanc verbindet
umweltschonenden Anbau mit aromatischem .
und feinfruchtigem Geschmack.

Souvignier Gris, WG lhringen EDEKA Cabernet Blanc
Juli 2021 September 2021
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Untersuchte Rebsoremtnd Weinstile ¥ VITIFIT

WeilRe Rebsorten Rote Rebsorten
PIWI Vergleichssorte PIWI Vergleichssorte

T~ W Cabernet Sauvignon

. ‘“;lcl;s‘chule
FREYTAG

PIWI-Anlage DLR Rheinpfalz



[Trauben aus der PIWI-Anlage ' ] ﬁjVITIFIT %

' !
DIENSTLEISTUNGSZENTRUM

LANDLICHER RAUM
RHEINPFALZ

des DLR und von Partnern

Vinifikation
verschiedener
Weinstilistiken

Iterativer Prozess

VITIFIT Bereich B Oenologische Weinstilistik

Identifizierung sensorischer Treiber Cf'ioma
fur Praferenz und Ablehnung NH,




Analyse: Deskriptive Sensorik, Expertenbewertung, | J)
—Konsumentenpraferenz

\
Deskriptive Sensorische
Analyse
17 Verkoster in Wiederholung P

Konsumentenpraferenz

177 Européische Konsumentinnen
118 Deutsche, 35 Danen, 27 Franzosen

® 28 Weine und 2 Wiederholungen / eAHonmeeii Tes't
® \Versendung der Weine in 40 mL d ® VVersendung eines genormten
Flaschchen o~ Weinglases
k ® Blindverkostung i keine weiteren Informationen /
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Qualitatsbewertung von Biowinzern von PIWI Weine gegenuber
Weine aus klassischen weil3en Rebsorten

Jahrgang 2019

Biowinzer bewerten
PIWI Weine ebenso gut oder besser

als klassische Rebsorten

Jahrgang 2020

13 X Signifikant besser
0 [(kein signifikanter Unterschie

19 X Signifikant schlechter
1 X nicht in der Umfrage

Weil3e PIWI Sauvignac Cab. blanc Calardisbl.  Muscaris

Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc  Riesling Muskateller
EXp. EXp. EXxp. EXxp.

Frihe Lese o] o]

Normalausbau + 0 i -

Maischestandzeit 0 o]

Chips +

Spate Lese + o]

Weil3e PIWI Sauvignac Cab. Blanc Calardisbl.  Muscaris

Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc Riesling Muskateller
EXp. EXxp. EXp. EXp.

Frihe Lese

Normalausbau o] 0 o o]

Maischstandzeit o] o] + o]

Chips o] o] +

Spate Lese

Weil3e PIWI Sauvignac Cab. Blanc Calardis bl. Muscaris

Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc Riesling Muskateller
EXp. EXp. EXp. EXp.

Frihe Lese

Standardausbau 0 o] + +

Maischstandzeit 0 0 i +

Eichenholzchips 0 0 +

Spate Lese

Jahrgang 2021

Experten: n=70+, Mittelwertvergleich Tukey 95%

bh Fischer, Institut fiir Weinbau K@nstib@ntensnsls04Mittelwerivergleichi xames-Howel85%




Qualitatsbewertung von Biowinzern von PIWI Weine gegenuber
Weine aus klassischen weil3en Rebsorten

ST,
(@9o®)
A

Weil3e PIWI Sauvignac Cab. blanc Calardisbl.  Muscaris
Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc  Riesling Muskateller

Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb.
Frihe Lese ‘]ahrgang 2019
Normalausbau 0 0 + 0
Maisch ' + + :
et . Verbraucher bewerten PIWI Weine
Spate Lese 0 0 ebenso gut oder besser als
WeiRRe PIWI Sauvignac Cab.Blanc Calardisbl.  Muscaris klassische Rebsorten
Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc  Riesling Muskateller

Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb.
Frihe Lese Jahrgang 2020
Normalausbau 0 0 0 0
E:/I?schstandzelt 0 -0 = 0 5 xP/= Signifikant besser

|“ps 0 0 0 [(kein signifikanter Unterschie

Spate Lese 14 X

Signifikant schlechter
3 X nicht in der Umfrage

Experten: n=70+, Mittelwertvergleich Tukey 95%
Fischer, Institut fir Weinbau K@nistim@ntensn=il50+MittelwertvergleichiGames-Howelh85%




Qualitatsbewertung von Biowinzern von PIWI Weine gegenuber
Weine aus klassischen weil3en Rebsorten

Weil3e PIWI Sauvignac Cab. blanc Calardisbl.  Muscaris
Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc  Riesling Muskateller

Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb.
Fruhe Lese 0 -I- ‘Jahrgang 2019
Normalausbau + 0 o] 0 + + -I
et e e Verbraucher und Experte bewerten
Spate Lese + ] o o | o PIWI Weine ebenso gut oder besser
WeiRRe PIWI Sauvignac Cab.Blanc Calardisbl.  Muscaris als klassische Rebsorten
Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc  Riesling Muskateller

Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb. Exp. Verb.

Frihe Lese Jahrgang 2020

Normalausbau 0 0 o] 0 + 0 0 0 18 X Signifikant besser
Maischstandzeit 0 0 0 0 i i 0 0 0 |kein signifikanter Unterschie
Chips 0 0 o I - 0 33 X Signifikant schlechter
Spate Lese 4 X nicht in der Umfrage
Weil3e PIWI Sauvignac Cab. Blanc Calardisbl.  Muscaris
Vergleichssorte Sauv. blanc Sauv. blanc  Riesling Muskateller

EXp. EXp. EXp. EXp.
Frilhe Lese Jahrgang 2021
Standardausbau o] o] + +
Maischstandzeit 0 0 G + Experten: n=70+, Mittelwertvergleich Tukey 95%
Eichenholzchips o o + Konsumenten: n=150+, Mittelwertvergleich Games-Howell 95%
Spate Lese -h Fischer, Institut fur Weinbau und Oenologie, Dienstleistungszentrum Landlicher Raum - Rheinpfalz 2026 Folie 18




Calardis blanc - Riesling

WEINCAMPUS NEUSTALT

Deskriptive Sensorik

Farbintensitat

2020 (A, A, A, A B)
bitter Zitrone
Mundgefuhl gelbe Friichte
. tropische Frichte
Korper (AI/ (A, AB, AB, B, B
sauer
(A, B, B, B, B)
\
sun
griner V
Geschmack
fruchtiger

wurzig

G emiGobioRisck €

(A, AB, AB, AB, B) Honig, gereift

Sensorik Panel: n=16x2
Mittelwertvergleich Tukey 95%
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Hedonische 9 Punkte Skala

Flight - Calardis banc, Riesling

A A A

|
~[

Riesling
Standardausbau

Calardis blanc
Standardausbau

Calardis blanc Calardis blanc
Chips Msichestandzeit

Experten, n=72
Mittelwertvergleich Tukey 95 %

- Calardis Blanc Chips . . .
A Mildere Saure wird besser

— Calardis Blanc Standzeit

bewertet

A 16 h Standzeit fordern
exotischen Eindruck

A 1,0 g/L Eichenholzchips
erhohen Komplexitat

— Calardis Blanc Spéate Lese
- Calardis Blanc Standardausbau
Riesling Standardausbau
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Verbraucherpraferenz von 177 europaischen Konsumenten f'l'@@)

VEINCAMPLU 1|

o _ N A Wiederholung (Calardis blanc Fruchtig)
Position der Weine nach Verbrauchpraferenz stehen nahe beieinander

A Farben anhand einer hierarchischen
Clusteranalyse gewabhlt

~ | @ Muscaris / Muskateller

O calardis blanc
O Ssauvignac / Cabernet blanc / Sauvi
@Riesling und AFr

F2 (10,16 %)

nung

Klassische Sorten werden nicht bei der Praferenz als Ausbauvarianten

\ [ Rebsortentypen spielen eine grof3er Rolle ]
gegentber PIWIs bevorzugt

Konsumente: n =177

Sneak-Preview Vorlesung | Infotag Weincampus Neustadt | Mittwoch 12.02.2026 © Ulrich Fischer, Institut fur Weinbau und Oenologie, Dienstleistungszentrum Landlicher Raum - Rheinpfalz 2026 Folie 20



Warum werden diese Weil3weine praferiert?

F2 (10,16 %)

Praferenzen von 120 Verbrauchern

Position der Weine nach Verbrauchpraferenz : Sensorische Attribute
10
Muscaris Muskateller 078
8 Gehalty - Muscaris o
Muscaris Spate Lese os \UUFZIQ__
6 Fruchtig Honig, ° l’o :
ger8ift
) o Calardis blanc 0,25 b ¢ il
Riesling Calardis blanc Fruchtig < Mundgefu o ©
2 Cabernet blanc Gehaltvoll > l .
Frithe Lem | S o =
0 | Calardis blghc a auer > SiR
Fruchtig Wdh. @ iy mikrobiolo.gisch $ oo o pische @
| . Y P "
e Calardis blanc <> E:Ju\g%gac o " Farbifitensié Y hat .ruehte.
Chips g griner Zitrone / °
4 P eschmack grige © b gelbe
T ignon blanc 5 T e Frichte
-6 Sauvignac o o °

Cabernet blan

Frihe Lese Fruchtig

-0,75

-14 -9 -4

Spate Lese
F1 (15,93 %) 1

-1 -0,75 -0,5 -0,25 0 0,25 0,5 0,75 1
F1 (16,62 %)
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2025 Sauvignac trocken, Pfalz e
Staatsweingut mit Johannitergut, Muf3bach @

Alkohol: 12,0 % vol
Restzucker: 6,0 g/l
Saure: 7,1 dll
Preis: 9,50 u
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Rheinlandl Malz
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DIENSTLEISTUNGSZENTRUM

' FVITIFIT

Stilistik Sauvignac und Cabernet Blanc
Hbhere Saurewerte als der Sauvignon Blanc
Hbhere Mostgewichtsleistung als der Sauvignon Blanc

Cabernet Blanc haufig starker griine Paprika / Sauvignac eher Grapefruit

To To To T

Sauvighac auch geeignet fur Barriqueausbau 1 wenn Fume Blanc Richtung
erwlnscht, auch spontan vergaren und mit 200 NTU etwas weniger vorklaren.
Erst- Zweit- und Drittbelegung variieren.

A Ausbau &hnlich zu Sauvignon Blanc:

Exotische Noten
(Thiole)

oten sind oxidationsanfllig
iIndung der Oxidation mit 30
0 mg/L Ascorbinsaure

Grune Paprikanoten
(Pyrazine)

Maischestandzeiten
fordern mehr die

grine Paprikanote .

Thiole freisetzenden

nur im Weinberg durch j
ignon Blanc Hefe ).

Entblatterung reduziert . _‘

ﬂ Grune Paprikanoten werden




Marketing von PiWi-Weinen

Nachhaltig. Kreativ. Gemeinsam.
Staatsweingut launcht Piwi-Linie

mit Studierendenpower des Weincampus .
1 Zielgruppe

PROJEKTLEITERIN PROF. DR. LAURA EHM

Ziel ist es, neue Zielgruppen fur

nachhaltigen Genusau begeistern. 2 Positionierung im Markt und
Und das mit Unterstiitzung von Wettbewerbsabgrenzung
Studierenden des Weincampus, die im Rahmel

der VeranstaltunifarketingFallstudien Markenstrategie und -auftritt,

Marketingstrategien und Gestaltungsideen 3 Nutzenversprechen (USP) und
fir die neue Produktlinie entwickelt haben. Brand Story
4 Produktgestaltung, Etikettendesign

und Kommunikation/Storytelling,
sonstiger Marketingmix
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Konzeptideen der Studierenden

In mehreren Gruppen arbeiteten die Studierenden Koazepte und Gestaltungsideen f
die neuePiwtLinieaus. Die finalen Konzepte prasentierten die Studierenden den
Kooperationspartnern. Dimale Gestaltunges Produkts wurde durch die kreative
Verschmelzung der Ideen von zwei Gruppen gepragt.

I STAATSWEINGUTMIT ,7 OHANNITERGUT NEUSTADT yrey . S e S > - o SR . PP
@ STAATSWEINGUT MIT ,‘(JH {INNITERGUT NEUSTADT STAATSWEINGUTMIT}OHANNITERGUTNEUSTADT
é N 'E( 1 (\ & Jlr: : ! '
r ‘ g | & '

" -c‘!

\.
-

7

F L9 R E A&l A RIFA B AL VD 06
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VEINCAMPUS NEUSTADT

Konzeptideen der Studierenden

Zum einen wurde die ldee mit déerwurzelungerwendet, zum anderen die ldee
afimetoExplorér > ¢l & R2LIJIST RSdzUA 3T | dz OSNRA U SKS
Weinforscher*inn sich zu entdecken, andererseits die Feststellung, dass genau jetzt
richtige Zeitpunkt ist, einen Wein zu 6ffnen.

PIONIERGEIST

TTTTTTTTTTTTTT

INNOVATION / FORSCHUNG
NACHHALTIGKEIT

Folie 26

Sneak-Preview Vorlesung | Infotag Weincampus Neustadt | Mittwoch 12.02.2026 © Ulrich Fischer, Institut fur Weinbau und Oenologie, Dienstleistungszentrum Landlicher Raum - Rheinpfalz 2026



Die finale Gestaltung des Produkts wurde durch die kreative ——
Verschmelzung der Ideen von zwei Gruppen gepragt. WENCAVIS NEUSTADT
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